
주식회사 하임

우리는 일상을 기록하는 사진의 가치를 믿습니다
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㈜ 하임 소개

한국 MZ 세대의 새로운 놀이문화

2021년 설립된 (주)하임은 '추억의 일상화'를 모토로 사진 문화의 한 축을 담당합니

다.

나 자신을개성있게표현하고,일상을 기록하여 SNS공간과 결합, 공유하는 사진의 

가치를 믿으며 이를 매개로 한 끊임없는 시도를 통해 즐거운 놀이문화를 추구합니

다.

실제적인 시간 속에서 현재 순간의 기록만이 아닌

재미있고 의미 있는 경험을 끊임없이 선사하고자 합니다.



▪ Photo Business

사업 영역

포토하임 (무인포토키오스크 스튜디오)

우리는 다양한 취향을 가진 사람들에게 특별

하고 흥미로운 콘텐츠를 선사합니다.

모노맨션 (프리미엄 셀프 포토 스튜디오)

우리는 단순 재미나 유행만을 추구하지 않으며

모노맨션만의사진 값으로 퀄리티 있는 사진을

제공합니다.

비비드뮤지엄 (프리미엄 셀프 스튜디오)

비비드뮤지엄은단순 1회성 포토부스가 아닌 오

래머무르고 싶은 공간을 선사하고 있습니다. 

우리는 다양한 취향을 가진 사람들에게 특

별하고 흥미로운 콘텐츠를 선사합니다.



2021        2022        2023

20만 달러

450만 달러

780만 달러

연도별 매출액

2021

연도별 가맹점 수

4개
58개

104개

2022 2023

매년 뛰어난 성장률과 함께

누적 가맹점 수도 빠르게 증가하고 있습니다.

사업 규모

(추정액) 



파트너사

우리는 성공적인 비즈니스 모델을 만들어낸 파트너 회사입니다
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포토하임

포토하임

(주)하임의 첫번째 브랜드포토하임은가장 기본의 스튜디오촬영물퀄리티를 지향합니다. 

단순한사진값은누구에게나 어울리지만, 고유의 값을 찾기 가장 까다로운 톤으로

포토하임은다양한 사람들의얼굴톤을고려한 베이직한 사진 결과물을 제공합니다.

포토하임은의모토는 '단순하지만 다양하게'입니다. 

이를 위한 첫번째 노력으로,  CJ CGV와 협업하여 지속적인 포토부스 영화 프레임 디자인을 지원합니다.

우리는 다양한 취향을 가진 사람들에게 특별하고 흥미로운 콘텐츠를 선사합니다.

On Air

Site visit Self-shooting Printing

o운영 과정



포토하임

포토하임

우리는 다양한 취향을 가진 사람들에게 특별하고 흥미로운 콘텐츠를 선사합니다.

Photoheim



포토하임

포토하임

우리는 다양한 취향을 가진 사람들에게 특별하고 흥미로운 콘텐츠를 선사합니다

.

Photoheim Interior

황리단길여의도 여의도 CGV



모노맨션

모노맨션

모노맨션은모노톤의스튜디오촬영물퀄리티를 지향합니다. 

이에 맞게 가장 기본이 되는 '화이트, 베이지, 그레이' 컬러의 부스배경을 설정하였습니다.

23년리뉴얼된우드톤배경부스로 단순하면서도 부드러운 느낌을 더하였습니다.

우리는 단순 재미나 유행만을 추구하지 않으며모노맨션만의사진 값으로 퀄리티 있는 사진을 제공합니다.

On Air

Site visit Self-shooting Printing

o운영 과정



모노맨션

모노맨션

우리는 단순 재미나 유행만을 추구하지 않으며모노맨션만의사진 값으로 퀄리티 있는 사진을 제공합

니다

Mono mansion



모노맨션

모노맨션

우리는 단순 재미나 유행만을 추구하지 않으며모노맨션만의사진 값으로 퀄리티 있는 사진을 제공

합니다

Mono mansion Interior

강남 황리단길 경성대



비비드뮤지엄

비비드뮤지엄은선명하고 활발한 느낌의 스튜디오촬영물퀄리티를 지향합니다.

비비드한그린, 레드, 블루 커튼을 배경으로 한 발레코어 컨셉으로, 

유럽 박물관을 여행하는 듯한 이색적인 공간의 셀프 스튜디오입니다.

수채화 물감을 떨어트린 듯한 다채로운 유화 프레임과, 인물 표현에 최적화된 우리만의 입체적인 조명, 사진값세팅으로

색다름을 더하였습니다.

비비드뮤지엄은단순 1회성 포토부스가 아닌 오래 머무르고 싶은 공간을 선사하고 있습니다. 

On Air

Site visit Self-shooting Printing

o운영 과정



비비드뮤지엄

비비드뮤지엄은단순 1회성 포토부스가 아닌 오래 머무르고 싶은 공간을 선사하고 있습니다. 

Vivid Museum

비비드뮤지엄



비비드뮤지엄

비비드뮤지엄은단순 1회성 포토부스가 아닌 오래 머무르고 싶은 공간을 선사하고 있습니다. 

비비드뮤지엄 인테리어

비비드뮤지엄

강남 구월



사진 문화의 한 축을 담당하는 한국 셀프 사진관 본사 <HEIM>
2023년 기준 ㈜하임의 브랜드 월 평균 방문자 수는 32만 명입니다.

주 고객인 MZ세대를 중심으로 재미있는 놀이 문화를 선도하고 있습니다

하임 빅데이터
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1달 평균 320,000명

방문자 연령대

2024년 1월 기준
MZ세대 90%이상 차지

0.5610.293

0.052
0.095

Teenage

Twenties

Thirties

Forties and older

브랜드 영향력

월평균검색량

49,230

12,210



HEIM은 MZ 세대를 대상으로 B2B중심 제휴 마케팅을 적극적으로 합니다

하임 마케팅

영화 산업 (CGV)

god 마스터피스 (포토하임)

외계+인 (포토하임)



하임 마케팅

HEIM은 MZ 세대를 대상으로 B2B중심 제휴 마케팅을 적극적으로 합니다

SNS 산업 (모델 협업)
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